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Lujoy altagamaen alquiler:
jugando aserricos por unrato

eHay empresas que
alguilan desde relojes,
autos y carteras hasta
obras de arte.

n lugar de calabaza, un

BMW. ;Zapatitos de cristal?

No, unos exquisitos Michael
Kors. Un Armani calzado como
un guante y un sobre de Fendi
para completar. Para relojear las
12, una constelacion de brillant-
tos Baume Mercier. Sofiar ¢ gra-
tis, pero sacando entre $ 200y $
500 de una billetera no tan lujosa
el cuento puede hacerse realidad:
el “lujo de alquiler” gana cada vez
mds clientes.

Tanto que no hace falta tener
una fiesta cinco estrellas para al-
quilar una marca top. “Muchas
alquilan carteras para ocasiones
mis informales como una cena
con amigos”, dice Ana Alfonzo,
directora de Flashy Divas, espe-
cializada en el alquiler de marro-
quineria, joyas y relojes. Alfonzo
viaja a Europa y Estados Unidos
para comprar las fltimas coleccio-
nes de Louis Vuitton, Fendi, Marc
Jacobs, Gueci o Dior. Muchas de
sus clientas estdn en una posi-
cidn econdmica que les permitiria
comprarlas, pero privilegian la
variedad. Tener por una semana
un bolso Alexander Wang cuesta
$ 500, contra los 700 euros que
sale comprarlo. Llevarse prestada
una gargantilla o un reloj Dior por
tres dias sale entre $ 250 y § 300.
El modelo original puede costar

USS 1.000.

|

# geinte no puede
comprar obras de arte por
| sucostoyalguilsrisses
unamanera de acercara
los artistas con el plblicg”,
Alejandro Grinberg de
Zoom Rental Gallery.

“Muchas de esas marcas ademds
no tienen tiendas en el pais”, dice
Trinidad Barreriro de Dress me
Up, espedializada en alquilar ves-

tidos y zapatos para toda ocasién. |

Ofrecen cldsicos como Armani
pero también marcas vanguardis-
tas como Chaoscouture. Ademas
manejan modelos de disefiadores
locales, como Benito Ferndndez,
Fabian Zitta o Ricky Sarkany. Rent
& Dress ofrece mas de 250 pren-
das de disefiadores en talles que
van de small a large. Sus dientes
son mujeres de entre 20 y 50 afios.
“Muchas tienen varios eventos y
no quieren repetir [a ropa”, cuen-

Los que ofrecen y sus clientes |

s

“Alguilé unvestido Armani
Para un casanmenio y mis
amigas me pregunisban
donde ko habia conssguido.
MesentiunachicaSex& |
the City”, Celeste Orellana |

cliente de Dress me Up. '
|
|

ta Paz Madina, una de sus duefias.
Para ellos también hay. Alquilar
un auto o una moto de alta gama
cuesta unos § 1.000 diarios.

El arte también se puede rentar.
Zoom Rental Gallery se presentd
en ArteBa y alquila cuadros y es-
culturas por entre US$ 50 2 USS
300 mensuales. Quiere alcanzara
empresas, hoteles, restaurantes,
oficinas y particulares. Brinda sus
servicios a partir de arteBA. "Es un
gasto, no es una inversion®, dice
Alejandro Grinberg, empresario
de 46 afios. Otra propuesta para
darse un lujo aungue sea por al-

quiler. m
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| Serparte sin
sentirse afuera

Mucha gente no puede o no |
quiere seguir el ritmo de cam- |
bio constante gue dicta la mo-
da. El alguiler de lujo puede ser
una manera de disfrutar de ese
tipo de placeres. Una forma de
ser parte sin sentir el fracaso
de no poder acceder a deter-
minados bienes. También es
| una opcion no acumulativa: no
se llena el placard de vestidos
sino que se consume lo gue se
necesita para una noche, luego
se devuelve para que o utilice
otro. En el mundo, incluso, ya se
asta hablando de alternativas
superadoras. Hay experien-
| cias de guardarropas virtuales
en los que los usuarios entran
donandeo una prenda en buenas
condiciones y se llevan otra que |
. necasiten. Tambign programas
de viajes solidarios como el
| couch surfing en los que los via-
| jeros son alojados en las casas
| de otros usuarios dal programa
| con la condicién de mas tarde
| ser anfitriones de otros. Hoy el
| lujo no pasa por acumular sing
por usar lo que se necesitayda |
placer y devolverlo al sistema, |
N e s



