Fuera e
agenda

no de los proyectos

emblematicos de es-

te afio fue la apertura

del primer local de

Chanel en el pals.
Ubicado en las Galerias Pacifi-
co, el flashgrip store de 70 nv
fue disefado por proyecto Birka,
una empresa que se especializa
en el disefio de marcas de lujo
que también trabaja para Dior,
Carolina Herrera, Prada, Nina
Ricci, Paco Rabanne, Estee Lau-
der y Clinique, entre otros. "Fue-
ron muchos los desafios. No so-
lo el arribo de la marca al pals,
sino la propuesta, la dimension
del espacio y los detalles. La he-
rreria y lo realizado en madera
y lacas fueron concebidos en Ar-
gentina. Un dato no menor si se
tiene en cuenta que el acceso a
los materiales no es el 6ptimo y
la comparativa de las marcas se
focaliza en Europa o Estados
Unidos, donde los materiales y
las tecnologias estan un paso
adelante”, comenta Claudio
Kaczka, quien dirige Birka junto
con Victor Birembaum. La bou-
tique cuenta con tres "barras ol
fativas”, un concepto creado
por el perfumista Christopher
Sheldrake. Con contraste de ne-
gros y blancos, sumados a to-
nalidades calidas, dorado, gris y
tonos taupe, tiene un salén VIP
equipado con una pantalla plana
y un sofa de tweed.

Otra apertura reciente, esta
vez fuera del segmento de alta
gama, fue Ia de los dos locales
de Grisino. Uno en Patio Bullrich
y el otro en Recoleta Mall. La
marca aprovecho laocasion, pa-
ra renovar su imagen con una
propuesta ludica. "Pusimos mo-
viles que flotan en el espacio,
muebles que se arman como un
mecano gigante, palabras que
juegan en las paredes y pasto
con dinosaurios en los probado-
res. Trabajamos con nuestro
equipo creativo de disefio e ima-
gen. Hace varnos anos que veni-
mos desarrollando ideas para
este cambio”, dice Rosario Ti-
mo, responsable de Disefo e
Imagen de la marca infantil,
Ademas de un gran movil cen-
tral, el concepto industrial se re-
fleja en el uso de materiales co-

En Grisino apelaron a una propuesta ludica con mawles y muebles que se arman

mo cemento y metal, Los mue-
bles desarmables con tornillos y
tuercas se complementan con
el disefio teatral que aportan la
luz y el tano oscuro de las pare-
des. Con estos dos locales, Gri-
sino comenzo un cambio que se
dara paulatinamente en todos
sus puntos de venta.

En busca de una imagen mas
femenina y con alusion directa
al hogar, Portsaid también re-
definié sus locales. "Ademds
qQuisimos generar una nueva
forma de mostrar la coleccion y
ofrecer al publico una experien-
cla de compra feliz y aspiracio-
nal”, define Maria del Pilar Mar-
tel Barcia, responsable de Ima-
aen y Comunicacion de la mar-
ca. Una nueva experiencia de
compra se suma al tamano de
la nueva coleccion. "Este au-
mento fue uno de los dispara-
dores de la necesidad de cam-
bio en los locales, en los que re-
sultaba cada vez mas dificil
destacar ¢l producto y su po-
tencial”, sigue Martel Barcia.
Para este cambio, el equipo in-
terno de Arquitectura e Imagen
trabajé junto a Cecilia Nigro y
Mariana Rapoport, directoras
de The Wow Factor, y con Ja-
vier Casals, director visual de
Wow. "Hicimos fuerte hincapie
en la generacion de estimulos
que provoquen sensaciones
placenteras. Nuestra participa-
cion en el local de Galerias Pa-
cifico, como puntapié de una
renovacion del resto de sus lo-
cales, apuntd a la ambientacion
intertor de la tienda, integrada a

la nueva arquitectura. Aporta-
mos algunas modificaciones,
ademas de la renovacion del es-
piritu de la marca”, explica Ra-
poport. Para el Wow team el
desafio no era pequeno: de un
local donde reinaba la madera
oscura y la intimidad de luces y
colores tierras habia que pasar
a una caja gris y blanca, lumi-
nosa, abiertay fresca. Fuerony
vinieron reuniones con todos
los sectores. La idea era me-
terse on la mente del cliente
para lograr esa nueva esencia.
"Nos inspiramos suavemente
en los afos cincuenta. Elegimos
marcos clasicos con fotos en
blanco y negro que represen-
taran situaciones netamente
femeninas, desde retratos de
mujeres hasta simples esce-
nas con detalles del paso de
una mujer, En los nichos, ele-
gimos los objetos en cerami-
ca engamados con los colores
del ambiente combinados con
pequefios objetos que nos ins-
piraban el espiritu femenino a
plasmar. Entre estos, exhibi-
doras vy elementos de guar-
dardo de hierro forjado estilo
francés, atriles y pequenas
norias”, continda la especia-
lista, quien junto a Nigro ter-
minaron recientemente el
restyling del restaurante del
Museo Metropolitano, que in-
cluyd hasta un cambio de
nombre, y de las habitaciones
del castillo de la estancia La
Candelaria, ubicada en Lobos,
provincia de Buenos Aires.
Miller Zell es otra de las em-

Como aprovechar el diseiio de los locales para vender mas. Las estrategias de las marcas
para generar una experiencia de compra diferente. Los casos de Chanel, Grisino y Portsaid.

Cuando la imagen es todo

Portsald redefinid su imagen, inspirada en los afos cincuenta y con mucha calidez

Lo tienda de Chanel ocupa 70 m2 en Galerias Pacilico y tieng un espacio VIP

presas que se dedica especial-
mente en locales, Actualmen-
te trabajan en el diseno del de-
partamento de muebles y los
probadores de Falabella."Es-
tamos implementando nuevas
tendencias en la imagen de
marca yacompanandolos en la
estrateqgia de crecimiento con
una imagen integral. Con otro
cliente, Atalaya de Chasco-
mus, estamos desarrollando el
nuevo concepto de esta em-
presa que cumple 70 anos y
que piensa expandirse por to-
do el pais”, cuenta Daniel Co-
hen, CEO de la compaiiia que
también esta disefando para
Samsonite, Lacoste y Banco
itad entre otros.

Lorena Obiol
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